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STOWARZYSZENIE PRODUCENTOW PIECZYWA ROZPOCZYNA OGOLNOPOLSKA
KAMPANIE ,,PRACUJEMY DLA WAS Z WYPIEKAMI"

Budowanie zaufania do pieczywa oferowanego w sieciach handlowych,
edukacja konsumentéw i pokazanie ludzi stojgcych za jakoscig wspoétczesnego
pieczywa - to cele pierwszej tak szerokiej kampanii branzy piekarniczej. Projekt
potrwa do konca wrzesnia 2026 roku. Spoty telewizyjne bedag emitowane
w lipcu, w sierpniu kampania pojawi sie w przestrzeni miejskiej, a dziatania
przez caly okres jej trwania bedg wspierane komunikacja digitalowa.

- Chcemy rozmawiac z konsumentami o faktach, a nie stereotypach. Pokazemy ludzi,
ktérzy kazdego dnia odpowiadajg za jakos¢ pieczywa - od doboru surowcéw, przez
produkcje, po dostarczenie gotowego produktu. Bedziemy takze edukowad, jak
wybiera¢ dobre pieczywo i dlaczego stanowi ono wazny element zbilansowanej diety.
Wierzymy, ze wiedza buduje zaufanie - zaréwno do wspoétczesnego piekarnictwa, jak
i do catej kategorii pieczywa - méwi Wojciech Nowikowski, prezes Stowarzyszenia
Producentéw Pieczywa.

Dlaczego powstata kampania?

Kampania powstata w odpowiedzi na wyniki raportu badawczego z czerwca 2026
roku, zrealizowanego przez Centrum Badan Marketingowych Indicator. Wynika
z niego, ze konsumenci wysoko oceniajg pieczywo kupowane w sieciach handlowych
za jego Swiezos¢, smak, chrupkosci zapach. Jednoczesnie wielu z nich nadal postrzega
market przede wszystkim jako miejsce wygodnych zakupdw, a nie przestrzen,
w ktérej mozna kupi¢ wysokiej jakosci pieczywo.

Badanie pokazuje rowniez, ze 84 proc. respondentdow ma sSwiadomos¢, iz pieczywo
sprzedawane w marketach jest produkowane przez wyspecjalizowane piekarnie
i dopiekane na miejscu. Wiedza ta nie wptywa negatywnie na ocene produktu.

Konsumenci oczekujg natomiast wiekszej wiedzy o ludziach i standardach stojgcych
za jakoscig wspoétczesnego pieczywa. Dlatego kampania pokazuje osoby
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zaangazowane w jego powstawanie - od rolnikoéw i mtynarzy, przez technologéw, az
po piekarzy - przyblizajgc konsumentom wspotczesny proces produkcji pieczywa. Nie
promuje przy tym konkretnych marek ani sieci handlowych, lecz catg kategorie
pieczywa i wiedze o nowoczesnym piekarnictwie.

Kampania w catej Polsce

Kampania zostata zaplanowana jako projekt 360° i obejmuje telewizje, internet,
media spotecznosciowe, content marketing, dziatania public relations oraz
komunikacje outdoorowg i digital. W przestrzeni miejskiej bedzie obecna m.in. na
billboardach, citylightach, ekranach cyfrowych i autobusach komunikacji miejskiej,
docierajgc do konsumentéw w catej Polsce.

Branza wspiera inicjatywe

Ogdlnopolskg kampanie wspierajg przedstawiciele branzy piekarniczej. Oprdcz firm
zrzeszonych w SPP partnerami inicjatywy sg takze przedsiebiorstwa dostarczajgce
surowce, technologie i rozwigzania dla sektora piekarniczego, m.in. Fedima,
Mecatherm, Rademaker i GoodMills Polska.

Za strategie, koncepcje kreatywng i realizacje kampanii odpowiada agencja Twin,
natomiast za planowanie i zakup mediéw - WeTryHarder.

O Stowarzyszeniu Producentéow Pieczywa

Stowarzyszenie Producentéw Pieczywa powstato z inicjatywy producentéw pieczywa oraz przedsiebiorstw zwigzanych
z przemystem piekarniczym w Polsce. Misjg organizacji jest promowanie pieczywa jako elementu zbilansowanej diety,
prowadzenie dziatan edukacyjnych we wspétpracy z ekspertami ds. zywienia i dietetykami, reprezentowanie branzy
piekarniczej oraz upowszechnianie wiedzy na temat jakosci i procesu produkcji pieczywa. Cztonkowie Stowarzyszenia
odpowiadajg obecnie za okoto jedng trzecig produkcji pieczywa w Polsce. Ws$réd nich znajdujag sie: Aryzta Polska,
La Lorraine Polska, Lantmannen Unibake Poland, Nowel, Inter Europol, Piekarnia Omar oraz Leks.
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